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»Die Moralisierung der Markte”

Benjamin Méckel

,Die Moralisierung der Markte”.
Ein liberales Projekt im letzten Drittel
des 20. Jahrhunderts?

Die Entstehungsgeschichte des ,fairen Han-
dels“ ist auf den ersten Blick kein Themen-
feld, das unmittelbar mit der Geschichte des
Liberalismus verbunden =zu sein scheint.
Nichtsdestotrotz hoffe ich, IThnen in dem fol-
genden Vortrag plausibel machen zu kénnen,
dass es in der Tat sinnvoll sein kann, die Ge-
schichte des ,Fairen Handels“ und anderer
Formen des ,ethischen Konsums” im Kontext
einer Ideengeschichte wirtschaftsliberaler
Konzepte im letzten Drittel des 20 Jahrhun-
derts zu betrachten.

Zunichst sei jedoch kurz darauf eingegangen,
was mit dieser Verbindung zwischen ,fairem
Handel® und Liberalismus nicht gemeint sein
soll: Wenn im Folgenden vom ,fairen Handel"
als Teil einer Geschichte des Liberalismus
gesprochen wird, dann geht es mir nicht da-
rum, dass Akteure des politischen Liberalis-
mus in diesem Feld einen direkten Einfluss
ausgeiibt hitten. Es geht mir zweitens auch
nicht darum, einen direkten Einfluss liberaler
Denker und Ideen zu postulieren, und drit-
tens schliefflich auch nicht um die Behaup-
tung, dass sich die Akteure des ,fairen Han-
dels“ selbst als Liberale verstanden hitten.
Der Ausgangspunkt meiner Uberlegungen ist
stattdessen eine eher implizite oder verbor-
gene, aber dennoch recht verbluffende Nihe
vieler Ideen des ,fairen Handels“ zu wirt-
schaftsliberalen — und man kénnte woméglich
hinzuftigen: neoliberalen - Grundannahmen.

Das mag auf den ersten Blick tiberraschen,
weil sich der ,faire Handel® in seiner Entste-
hung in den 1970er Jahren vor allem als eine
Gegenbewegung zu und Kritik an den struktu-
rellen Ungerechtigkeiten des globalen Han-
dels verstanden hat. Bei genauerer Betrach-
tung lasst sich aber deutlich erkennen, dass
diese Kritik selbst in zentraler Weise auf wirt-
schaftsliberale Ideen der Zeit rekurrierte, et-
wa auf den Abbau von Zéllen und Handels-
schranken oder der Schaffung von Marktzu-
gangen fur die sogenannten Entwicklungs-
lander. Vor allen Dingen lisst sich die ideen-
geschichtliche Nihe aber darin verorten, dass
der ,faire Handel® - ganz analog zu wirt-
schaftsliberalen Vorstellungen der Zeit - ei-
nen frappierenden Optimismus beziiglich
einer gesellschaftsverindernden Kraft von
individuellen Markt- und Konsumentschei-
dungen besafs.

Der Verweis auf solche Verbindungslinien
zwischen dem Konzept des ,fairen Handels®
und liberalen Ideen und Traditionen ist nicht
vollig neu. Man kann vor allem auf zwei Nar-
rative verweisen, die jeweils — zumindest as-
soziativ — auf eine solche liberale Kontextuali-

sierung verweisen.

Im ersten Fall - man kénnte sagen: hier han-
delt es sich um das ,romantische Narrativ" —
erscheint der ,faire Handel® als sozialliberale
Zahmung der Protestbewegungen der 1960er
Jahre: das ist ein Deutungsmuster, das auch
bei den Akteuren selbst hiufig Verwendung
findet, die beispielsweise davon berichten, wie
der ,faire Handel® eine Moglichkeit darge-
stellt habe, die fruchtlosen politischen Debat-
ten des linken Milieus zu verlassen und Teil
eines pragmatisch-praktischen Projektes zu
werden. Dariiber hinaus steckt in dieser Deu-
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tung aber zugleich ein umfassenderes Narra-
tiv, das man unter dem Topos einer ,markt-
konformen Transformation des Kapitalismus®
beschreiben kénnte. Am prignantesten hat
das im deutschsprachigen Raum Nico Stehr in
die Diskussion eingebracht, der in seinem
Buch ,Die Moralisierung der Markte® argu-
mentiert, dass durch einen Wohlstandsschub
der Konsumenten und ein gréfleres Wissen
tber globale 6konomische Zusammenhinge
eine Bewegung entstanden sei, in der die
Konsumenten immer stirkeren Druck auf
eine Verankerung moralischer Prinzipien in-
nerhalb der Konsumgesellschaft austben

wiirden.?

Die zweite Interpretationslinie — hier kénnte
man von dem ,zynischen Deutungsnarrativ®
sprechen - verweist dagegen auf eine ver-
meintliche ,neoliberale“ Uberformung des
urspriinglichen politischen Ansatzes des ,fai-
ren Handels“. In dieser Interpretation wird
vor allem betont, wie der ,faire Handel“ als
alternatives Konsumsegment kontinuierlich
durch den konventionellen Konsummarkt
absorbiert worden sei und mittlerweile nur
noch ein Konsumangebot der burgerlichen
Distinktion neben anderen darstellen wiirde.
Das pragnanteste Beispiel fur diese Interpre-
tation ist Gavin Fridell, der auch explizit mit
einer Einordnung des ,fairen Handels® in ver-
schiedene Liberalismen operiert.? Nach seiner
Interpretation sei der ,faire Handel” in den
1970er Jahren im Kontext eines ,embedded
liberalism®“ entstanden und habe in diesem
Zeitraum eine dezidiert politische Dimension
besessen. Dies habe sich jedoch mit den ,fair

' Nico Stehr: Die Moralisierung der Markte. Eine
Gesellschaftsgeschichte, Frankfurt 2007.

? Gavin Fridell: Fair Trade Coffee: The Prospects and
Pitfalls of Market-Driven Social Justice, Toronto
2007.

trade“-Zertifizierungen seit den 1990er Jah-
ren geandert: ab diesem Zeitraum sei der ,fai-
re Handel” zum integralen Bestandteil eines
dominierenden ,neoliberalism® geworden und
habe alle politischen Dimension aufgegeben
und sich allein auf Marktexpansion, die In-
tegration in den konventionellen Konsum-
markt und die Zusammenarbeit mit multina-
tionalen Konzernen wie Nestlé oder Starbucks
fokussiert.

Fridells Buch ist eine duflerst elaborierte Dar-
stellung des fairen Handels und in vielen Ar-
gumenten unmittelbar plausibel und nach-
vollziehbar. Allerdings erscheint mir die von
ihm dargelegte Unterscheidung zwischen
,embedded liberalism“ und ,neoliberalism®
bei genauerer Betrachtung nur eingeschrankt
uiberzeugend. Das liegt einerseits daran, dass
beide Konzepte nur unzureichend analytisch
definiert werden. Vor allen Dingen aber
scheint mir, dass die chronologische Abfolge,
die Fridell in seiner Analyse skizziert, von der
historischen Empirie eher nicht gestitzt wird.

Plausibler ist es stattdessen, fur die gesamte
Geschichte des ,fairen Handels“ von einer
Konkurrenz und Gleichzeitigkeit divergieren-
der Ansitze auszugehen, die einerseits — im
Sinne eines ,embedded liberalism“ — auf eine
politisch-6konomisch Kritik abzielten, und
solchen Ansitzen, die — eher im Kontext wirt-
schaftsliberaler Deutungsmuster — auf Markt-
ausweitungen und die transformierende Kraft
individueller ~Konsumentscheidungen ver-
trauten. In vielen Fillen lassen sich beide An-
sitze zeitgendssisch kaum voneinander sepa-
rieren. Im Folgenden méchte ich daher an-
hand des Beispiels der deutschen ,fair-Trade®-
Bewegung herausarbeiten, wie ambivalent
letzten Endes die Bezugnahmen auf markt-
wirtschaftliche und wirtschaftsliberale Deu-
tungsmuster in der Entstehungsgeschichte
des ,fairen Handels“ waren.
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Lassen Sie mich mit einer sehr kurzen ereig-
nisgeschichtlichen Einordnung der institutio-
nellen Entwicklung des ,fairen Handels“ in
der Bundesrepublik beginnen: Der ,alternati-
ve Dritte Welt Handel“ entstand in Deutsch-
land aus Initiativen, die in den spiten 1960er
Jahren in den Niederlanden ihren Ausgang
genommen hatten. Dort hatten kirchliche
Jugendorganisationen begonnen, Produkte
aus dem ,globalen Siiden® zu importieren und
zu karitativen Zwecken zu verkaufen. Dieses
Konzept war in Kerkrade an der deutsch-
niederlindischen Grenze entstanden und es
entwickelten sich daher schnell Verbindung
zum katholischen Hilfswerk Misereor, das nur
15 Kilometer entfernt in Aachen ansissig war.
Auf diese Weise kamen die Ideen und Aktio-
nen zuerst nach Deutschland. Dort wurde im
Jahr 1970 zunichst ein sogenannter ,Hun-
germarsch® durchgefithrt, und in der Folge
zahlreiche Basare und temporire Verkaufsak-
tionen mit den zunichst aus den Niederlan-
den tbernommenen , Dritte-Welt“-Produkten
veranstaltet. Ab 1973 entstanden als Fortset-
zung dieser ersten Aktionen dann die ersten
festen Laden, u.a. in Frankfurt, Stuttgart oder
Berlin.

Ich belasse es bei diesen kurzen Ausfithrun-
gen zur institutionellen Entwicklung. Wichtig
ist mir fur die vorliegende Fragestellung
stattdessen, aufzuzeigen, dass die positive
Konnotation von Markt- und Handelsbezie-
hungen schon in dieser Konstitutionsphase
der ,Dritte-Welt-Handels“-Bewegung von
zentraler Bedeutung war. Zu erkliren ist dies
u.a. dadurch, dass der ,alternative Dritte Welt
Handel® seinen Ursprung zeitgendssisch in
einer doppelten Kritik und Abgrenzung hatte:
auf der einen Seite ging es selbstverstiandlich
darum, strukturelle Ungerechtigkeiten des
globalen Handels zu benennen und zu kriti-
sieren; auf der anderen Seite sind die Konzep-

te aber auch als Reaktion auf die Kritik an
zeitgenossischen Praktiken der Entwick-
lungshilfe und des karitativen Spendenwesens
zu verstehen. In diesem Kontext, der zeitge-
nossisch mit dem Schlagwort , Trade not Aid®
dargestellt wurde, erhielt der Rekurs auf
Markt- und Handelsbeziehungen also eine
partiell emanzipative Stof3richtung. Alle For-
men einer karitativen Hilfe wurden dabei als
potenziell kontraproduktive Praktiken asym-
metrischer Hilfsbeziehungen interpretiert,
wihrend die Etablierung ,gerechter Handels-
beziehungen® als Ausdruck einer gleichbe-
rechtigten Partnerschaft inszeniert wurde
(und ,Partnerschaft” ist bekanntermafien bis
heute eines der zentralen Schlagworte der
ofair-trade“-Bewegung). Spenden erzeugten
demnach neue Abhingigkeiten, wihrend ge-
rechte Handelsbeziehung und die Zuging-
lichmachung von Mirkten als eine nachhalti-
ge Form der ,Hilfe zur Selbsthilfe“ interpre-
tiert wurde. Es ist kaum zu tbersehen, dass
man es hierbei mit Deutungsmustern zu tun
hat, die man zeitgendssisch in dhnlicher Ter-
minologie auch bei der Weltbank und anderen
Institutionen finden kann.

Es geht mir in meiner Argumentation nicht
darum, im ,fairen Handel® ein marktliberales
Modell des globalen Handels erkennen zu
wollen — das wiirde auch véllig tiber das Ziel
hinausschiefien. Es ist aber in der Tat interes-
sant zu sehen, dass der ,faire Handel® insbe-
sondere in seiner Entstehungsphase durch
eine ambivalente Bezugnahme auf das Poten-
zial freier Markt- und Konsumentscheidun-
gen gepragt war.

Ich méchte das nur an einem Beispiel verdeut-
lichen. Hierbei handelt es sich um den ver-
mutlich  einflussreichsten  theoretischen
Grundlagentext aus der Anfangsphase der
deutschen ,Fair Trade“-Bewegung, namlich

Gert Nickoleits Programmskizze mit dem Ti-
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tel ,.Entwicklung der Unterentwicklung®. Der
Text ist vor allem deshalb interessant, weil
Nickoleit auf der einen Seite sehr dezidiert
kapitalismus- und konsumbkritische Deutun-
gen aufgriff und beispielsweise auf depen-
denztheoretische Ansitze verwies um zu er-
klaren warum die globalen Handelsstrukturen
Entwicklungslander systematisch von einer
eigenstandigen Entwicklung ausschliefien
wirden — also auf einer Makroebene mit sehr
deutlichen Worten das Scheitern des liberalen
Modells globaler Okonomie konstatierte. In
Bezug auf das eigene konkrete Handelsmodell
machte er jedoch zugleich deutlich, dass die
Antwort hierauf nicht darin liege durfe, ein
karitatives Handelsmodell zu initiieren, son-
dern das Ziel darin bestehen miisse, die loka-
len Produzenten konkurrenzfihig auf eben
diesen existierenden globalen Mairkten zu
machen.

Nickoleit beschreibt dies u.a. folgenderma-
fen: "Auf die Dauer ist es (...) keine erfolgver-
sprechende Methode, mit karitativen Preisen
eine unrentable Produktion zu stitzen. Die
Produzenten miissen langsam an die europii-
schen Marktbedingungen herangefithrt wer-
den, mit dem Ziel, sie so stark und selbst-
standig zu machen, daf sie fiir den europai-
schen Markt produzieren kénnen. Es wire
unsinnig und im héchsten Grade schidlich,
wollte man wegen der entwicklungsfeindli-
chen Tendenzen des freien Spiels der Krifte
versuchen, fiir die Produktionsunternehmen
ein windgeschiitztes Eckchen auf dem europa-
ischen Markt zu finden, wo es keine Konkur-
renz gibt und wo die Preise durch karitative
Mafinahmen kunstlich gestiitzt werden."® Das

* Aktion Dritte Welt Handel (Hg.): Entwicklung der
Unterentwicklung. Eine Analyse im Auftrag der
Aktion Dritte Welt Handel von Gerd Nickoleit, zi-
tiert nach: Misereor Archiv Aachen, Fairer Handel 2.

eigene Modell der Marktintegration sei statt-
dessen gerade deshalb so vielversprechend,
weil ,kunstgewerbliche Produkte aus der Drit-
ten Welt zurzeit in Europa grofie Marktchan-
cen® hitten. Warenhiduser wirden Produkte
zunehmend in ihr Sortiment aufnehmen und
im Ganzen sei eine steigende Nachfrage hier-
fur zu beobachten. Diese ,giinstigen Markt-
chancen®, so Nickoleit, ,kénnen ausgenutzt

werden.“4

Ohne dies voraussehen zu kénnen, formulier-
te Nickoleit hier eine der zentralen Kontro-
versen, Uber die innerhalb der ,Fair-Trade®-
Bewegung bis in die 1990er Jahre hinein in-
tensiv diskutiert werden sollte. Denn ob es
wirklich darum gehen sollte, die eigenen
Handelspartner ,konkurrenzfihig® auf den
europidischen und globalen Mirkten zu ma-
chen, blieb innerhalb der Bewegung durchaus
umstritten. Wie das Beispiel aber zeigt, gab es
innerhalb der Bewegung eine durchaus deu-
tungsmaéchtige Fraktion, die mit einem tber-
raschend optimistischen Blick auf das Projekt
einer globalen Marktintegration als Mittel
einer langfristigen — und eben nicht karitati-
ven — Hilfe fur die Staaten des ,globalen Sii-
dens” schaute.

Noch deutlicher wird diese Stofdrichtung
wenn man sich die frithen politischen Kam-
pagnen der Fair-Trade-Bewegung anschaut.
Das gilt beispielsweise fur die sogenannte
Rohrzuckerkampagne, die 1968 in den Nie-
derlanden initiiert wurde und in der Folge —
wenn auch nur partiell erfolgreich — zu einer
gesamteuropaischen Aktion ausgebaut wurde.
In dieser Kampagne begannen entwicklungs-
politische Gruppen, in 6ffentlichkeitswirksa-
men Aktionen Rohrzucker zu verkaufen und

verbanden dies mit einer Kritik an der euro-

* Ebd.
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paischen Wirtschaftspolitik, die fur Rohrzu-
cker hohe Zolle erhebe und zugleich die hei-
mische Zuckerribenproduktion mit Subven-
tionen unterstiitzen wirde.

Eine dhnliche Kampagne, allerdings sehr viel
erfolgreicher und auch theoretisch substanzi-
eller ausgearbeitet, war die sogenannte Alu-
Schok-Kampagne. Der Begriff , Aluschok® be-
zog sich auf zwei Rohstoffe, die mit der Akti-
on in den Blick genommen werden sollten:
namlich die Schokolade und das Aluminium
fur deren Verpackung bzw. das hierfiir beno-
tigte Bauxit. Wiederum war es dabei das The-
ma der Einfuhrzélle, das im Zentrum stand.
Dariiber hinaus wurde bei der Alu-Schok-
Kampagne zum ersten Mal in vollem Mafle
jenes Protestmodell erprobt, das von der
»Fair-Trade“-Bewegung in der Folge immer
wieder aufgegriffen wurde: nimlich dass das
Produkt selbst — in diesem Fall also die Scho-
koladentafel - als Informations- und Pro-
testmedium genutzt wurde. Das Produkt er-
setzte oder erginzte auf diese Weise den
Handzettel oder das Plakat als primires
Kommunikationsmedium.

Auf der Packung der Schokolade hief3 es dann
in diesem Sinne: ,,Guten Appetit! Doch viel-
leicht haben Sie vorher noch einige Sekunden
Zeit fur eine Information aus den Entwick-
lungslindern, aus denen die Rohstoffe fur
dieses Produkt stammen: Kakaobohnen und
Bauxit fir die Aluminiumverpackung.“® Der
Text fithrte das Anliegen der Kampagne dann
genauer aus: ,Fir unbearbeitete Kakaoboh-
nen erheben wir einen Einfuhrzoll von 4%.
Wenn aber die Kakaobohnen zu Kakaobutter
verarbeitet sind, dann macht der Zoll je nach

* Zitiert nach: JArbeitsgemeinschaft Dritte Welt

Handel: Aktion Aluschok 1974-1975", in: Misereor
Archiv Aachen, Fairer Handel 12.

Herkunftsland bereits 12-22% aus, und bei
Kakaopulver steigt er gar auf 16-27%.“ Ahn-
lich sei es mit dem Aluminium, so stellten die
Autoren des Texte fest und folgerten schlief3-
lich daraus, dass die Beispiel zeigten, dass
»unsere Zollpolitik den Entwicklungslindern
die Chance raube, ihre Rohstoffe selbst zu
verarbeiten und die drohende Arbeitslosigkeit
einzudammen®. Im Fazit des Textes hief} es
demgemiafd: ,Wir missen den Entwicklungs-
landern durch Abbau der Zélle (...) neue und

faire Handelsbedingungen einrdumen.“

Beide Aktionen zielten demnach auf relativ
ahnliche Argumente: Abbau von Subventio-
nen, die Senkung von diskriminierenden Zol-
len und hiermit verbunden die Schaffung von
Marktzugingen fiur Produzenten aus dem
globalen Siiden: all das waren durchaus Ar-
gumente, die sich in einen Kontext wirt-
schaftsliberaler Vorstellungen von der ent-
wicklungsférdernden Kraft von Marktzugan-
gen einordnen lieflen, und im Fall der Alu-
schock-Aktion war dies sogar explizit verbun-
den mit der Bezugnahme auf eine kritische
Begleitung der GATT-Verhandlungen, die seit
1973 in den Tokyo-Runden substanzielle
Schritte eines globalen Abbaus von Handels-
beschrinkungen einleiteten. Insofern standen
hier also in der Tat wirtschaftsliberale Kern-
forderungen zur Diskussion, die jedoch ent-
wicklungspolitisch gewendet wurden.

Es wire natiirlich verkiirzt, die Diskussionen
innerhalb des ,fairen Handels auf diese Ar-
gumente zu reduzieren. Schon wihrend der
1970er Jahre und verstirkt in den 1980er
Jahren artikulierte sich innerhalb der ,Fair-
Trade“-Bewegung zugleich eine gréf3ere Skep-
sis in Bezug auf die positiven Wirkungen ei-
nes forcierten globalen Handels - und das

® Ebd.
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schloss durchaus auch die selbstkritische Re-
flexion des eigenen Beitrags zu diesem Handel
ein: Produzierte man also beispielsweise nicht
neue Abhingigkeiten, wenn man Produzenten
im globalen Siiden in europiische Markte in-
tegrierte? Beteiligte man sich womdglich an
der Ausdehnung von Monokulturen, wenn
man fair gehandelten Kaffee aus Lateinameri-
ka importierte? Und war es nicht woméglich
im Ganzen problematisch, dass der grofite
Teil des ,alternativen Dritte Welt Handels“ in
seinen Produkten einerseits auf exotisieren-
dem Kunsthandwerk und andererseits auf
kolonial konnotierten Rohstoffen wie Kaffee,
Tee oder Zucker beruhte? Solche Fragen wur-
den intensiv debattiert und fihrten zum Teil
sogar zu Forderungen, Weltladen sollten in
Zukunft véllig auf Produkte aus dem globalen
Siiden verzichten und ihre politische Arbeit
ausschliefdlich mit Hilfe einheimischer Pro-
dukte durchfithren — ein Ansatz, der langfris-
tig aber nicht iber den relativ kurzlebigen
Versuch hinauskam, einheimischen Dinkel in
das Weltladen-Sortiment zu integrieren.

Insofern war das Argument meines Vortrags
nicht, dass man den ,fairen Handel“ gerade-
wegs als ein ,marktliberales Projekt im letz-
ten Drittel des 20. Jahrhunderts auffassen
sollte. Entscheidend ist vielmehr, dass die
sehr ambivalente und oft spannungsgeladene
Bezugnahme auf und Abgrenzung von zeitge-
nossischen liberalen Interpretamenten eine
entscheidende Bedeutung fiir das Verstindnis
der konzeptionellen Entwicklung des ,fairen
Handels® besitzt.

Dies im Blick zu behalten, hilft auch, um die
Verinderungsprozesse in den spiten 1980er
und frithen 1990er Jahren besser einzuord-
nen. Vor allem in der sozialwissenschaftlichen
Literatur wird immer wieder auf die in diesem
,Fair-Trade“-

Zertifizierungen und dem hiermit verbunde-

Zeitraum einsetzenden

nen Eintritt der Produkte in den konventio-
nellen Konsummarkt als entscheidenden Um-
schlagpunkt fir die Geschichte des ,fairen
Handels® verwiesen. Meiner Meinung nach
legt die historische Analyse stattdessen eher
die Deutung nahe, dass es sich hierbei um
Entwicklungen handelte, die schon in den
Konzepten und Diskussionen der Entste-
hungsphase des ,fairen Handels“ angelegt
waren. Insofern erscheint Gavin Fridells nor-
mative Gegeniiberstellung zwischen einem
w~embedded liberalism“ und einem ,neolibera-
lism“-Modell des ,fairen Handels“ als eine
doch eher kinstliche Simplifizierung.

Vor allen Dingen gilt dies, sobald man den
Jfairen Handel® nicht mehr allein als ein eu-
ropdisches oder westliches Konsumsegment
wahrnimmt, sondern zugleich auf die Seite
der Produzenten im ,globalen Suden® schaut.
Von den Interviews, die ich zuletzt mit Pro-
duzenten und Aktivisten in Indien gefiihrt
habe, habe ich einen recht guten Einblick in
die Motivationen und Zielkonflikte der dorti-
gen Protagonisten gewonnen. In deren Per-
spektive spielten zwar die politischen und
kapitalismuskritischen Kampagnen des ,fai-
ren Handels“ ebenfalls eine gewisse Rolle. Das
zentrale Ziel war hier aber ganz selbstver-
standlich die Ausweitung von Marktzugangen
und eine Steigerung der eigenen Verkaufe, um
vor Ort mehr Menschen beschiftigen zu kon-
nen.

Insofern scheint mir die aktuell dominierende
Interpretation einer neoliberalen Bemichti-
gung oder Uberformung eines urspriinglich
politisch motivierten ,Fair-Trade“-Modells
seit den frithen 1990er Jahren analytisch
nicht besonders weiterfithrend. Interessanter
scheint es, in der hier angedeuteten Weise
nach den inhirenten Spannungen und Wider-
sprichen zu suchen, die letztlich darauf beru-
hen, dass der ,faire Handel“ in den Worten
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von Eric Fichtl ein Modell ,in and against the
market” darstellte: also auf der einen Seite
globale Markt- und Handelsstrukturen kriti-
sierte, dies aber auf der Basis tat, notwendi-
gerweise selbst Teil eben dieser Handelsstruk-

turen zu sein.”

Zitation:

Benjamin Mockel: ,Die Moralisierung der
Markte“. Ein liberales Projekt im letzten Drit-
tel des 20. Jahrhunderts?, in: HEUSS-FORUM
12/2018, URL: www.stiftung-heuss-
haus.de/heuss-forum_12_2016.

" Eric Fichtl: The Fair Trade Movement in Historical
Perspective: Explaining the ,In and Against the
Market’  Predicament  [Paper, 2007: URL:
http://www.ericfichtl.org/index.php/texts/pages/fai
r trade movement,  zuletzt  abgerufen am
1.12.2016).

HEUSS-FORUM 12/2016


http://www.ericfichtl.org/index.php/texts/pages/fair_trade_movement
http://www.ericfichtl.org/index.php/texts/pages/fair_trade_movement

